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Medienmarke

StraBBenverkehrstechnik besetzt zentrale Zukunftsthemen!

Als Organ der Forschungsgesellschaft fiir StraBen- und Verkehrswesen e. V. (FGSV), der 6s-
terreichischen Forschungsgesellschaft StraBe-Schiene-Verkehr (FSV) und der Bundesver-
einigung der StraBenbau- und Verkehrsingenieure e. V. (BSVI) ist Straenverkehrstechnik

die wichtigste und renommierteste Fachzeitschrift fiir Verkehrsplanung, Verkehrsmanagement,
Verkehrssicherheit und Verkehrstechnik. Sie verbindet Forschung und Anwendung. Die Fach-

Gesamtanzahl
Empfanger pro
Ausgabe (Print und
digita): 7.782.

beitrage sind deutschsprachige Erstverdffentlichungen wissenschaftlicher Ausarbeitungen und teilweise peer-reviewed.

So gewdhrleisten wir eine besonders hohe Qualitit.

Ao

Peter Strohbach

Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit mit [hnen

Ihr

Peter Strohbach

Verlagsleiter Fachzeitschriften
print & digital

Telefon (0228) 954 53-47
p.strohbach@kirschbaum.de

Schriftleitung

Dr.-Ing. Michael Rohleder
Chefredakteur

Geschaftsleitung der FGSV
Forschungsgesellschaft fiir
StrafBen- und Verkehrswesen e. V.
An Lyskirchen 14

D-50676 Kbln
rohleder@strassenverkehrs
technik-online.de

Univ.-Prof. Dr.-Ing.
Dr. h.c. Christian Lippold
TU Dresden

Organ der FGSV, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

Wissenschaftlicher Beirat

Univ.-Prof. Dr.-Ing.
Bernhard Friedrich
TU Braunschweig

Univ.-Prof. Dr.-Ing.
Markus Friedrich
Universitdt Stuttgart

DirProf. Dr. Lutz Pinkofsky
BASt, Bergisch Gladbach

StraBenverkehrstechnik steht fiir den Wissenstransfer in die Praxis. Kurzberichte, Fachinforma-
tionen (auch zu innovativen Techniken und Produkten) und Specials zu fachlichen Einzelthemen
runden das Bild fiir den Leser ab.

Fiir Ihr Image- und Produktmarketing heifit das, dass Sie lhre Zielgruppe mit StraBenverkehrstech-
nik sehr zielgerichtet erreichen! Wir freuen uns, dass StraBenverkehrstechnik zunehmend auch
digital gelesen und genutzt wird, nicht zuletzt von wichtigen Institutionen der Branche (Autobahn
GmbH des Bundes, BASt, Landesbetriebe u. a.). Das umfassende digitale Archiv macht Strafen-
verkehrstechnik zur zentralen Wissensplattform. Die Reichweite (print+digital) hat in diesem Jahr
fast die Marke von 8.000 Empfangern erreicht!

Mediadaten 2025
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Fachzeitschrift

1 Titel
2 Kurzcharakteristik

3 Zielgruppe

| Titelportrait 4@

StraBBenverkehrstechnik

StraBBenverkehrstechnik steht fiir Forschung und Praxis im
Verkehrsmanagement. Die Fachbeitrdge sind Erstveroffent-
lichungen wissenschaftlicher Ausarbeitungen — teilweise
peer-reviewed — zum aktuellen Stand der Technik und
Forschung, zum Regelwerk und zur Praxis im Bereich der
Verkehrsplanung, -steuerung und -beeinflussung, Ab-
sicherung von Arbeitsstellen, Fahrbahnmarkierungen,
Verkehrszeichen und Riickhaltesystemen. Mitteilungen
aus Industrie und Gewerbe geben einen Marktiiberblick,
Specials zu Praxisthemen runden das Fachinformations-
angebot ab.

Planungs- und Ingenieurbiiros fiir StraRenbau und Strafien-
anlagen sowie Straien- und Verkehrsverwaltungen auf
Kommunal-, Landes- oder Bundesebene. Entscheider in
Verwaltung, Wissenschaft und Wirtschaft.

12 Anzeigen

13 Redaktion

Mediadaten 2025

Peter Strohbach (verantwortlich)

(0228) 95453-47, p.strohbach@kirschbaum.de
Bettina Nibel-Lewalder (Anzeigendisposition)

(0228) 95453-23, b.nuebel-niewalder@kirschbaum.de

Ralf Puzalowski (Medienberatung)
(0228) 95453-26, r.puzalowski@kirschbaum.de

Dr.-Ing. Michael Rohleder (Chefredakteur),
rohleder@strassenverkehrstechnik-online.de

Manuela Falbender,
fassbender@strassenverkehrstechnik-online.de
Markt und Praxis:

Peter Strohbach, markt+praxis@kirschbaum.de

14 Umfangs-Analyse 2023 = 12 Ausgaben

. . . H = )
4 Erscheinungsweise monatlich (12 Ausgaben) ge:ak’“‘“’“f:"i l 904 ze'te“ 100,0 f’
edaktioneller Teil: 794 Seiten = 87,8%
5 Heftformat DIN A4 Anzeigenteil: 110 Seiten = 12,2%
6 Jahrgang 69. Jahrgang 2025 davon ) ) )
. Stellen- u. Gelegenheitsanzeigen: 17 Seiten = 15,5 %
7 Bezugspreise Jahres-Abonnement 2024 €148,20 } zzgl. Einhefter: -
Einzelverkaufspreis 2024 € 18,00 Versand Verlagseigene Anzeigen: 35Seiten = 31,8%
8 Organ Forschungsgesellschaft fiir StraBen- und Verkehrswesen Beilagen: 8 Stiick
e. V. (FGSV), Koéln, Bundesvereinigung der Strafenbau- X X
und Verkehrsingenieure e. V. (BSVI), Miinchen, Forschungs- 15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteils
gesellschaft Strafe, Schiene, Verkehr (FSV), Wien. Gesamtumfang: 794 Seiten = 100,0%
9 Mitgliedschaft IVW, FGSV Verkehrsplanung/StraRenentwurf 100 Seiten = 12,6%
. Verkehrsmanagement 148 Seiten = 18,6%
10 Verlag Kirschbaum Verlag GmbH Verkehrsbeeinflussung 86 Seiten = 10,8 %
Postfach 2102 09, 53157 Bonn . o
; R Straflenausstattung 144 Seiten = 18,1%
Siegfriedstr. 28, 53179 Bonn : — o
R N StraBBenverkehrsforschung 87 Seiten = 11,0%
Telefon: (0228) 95453-0 Tochnische Rezelwerk 23 Sait - 105%
E-Mail: info@kirschbaum.de echnische Regetwerke eiten = 27
www.kirschbaum.de Markt und Praxis
' ' — Special 95 Seiten = 12,0%
11 Herausgeber Forschungsgesellschaft fiir Straen- und — Verkehrstechnik aktuell 23 Seiten = 2,9%
Verkehrswesen e. V. (FGSV), Kéln Weitere Themen 28 Seiten = 3,5%
Marktforschung | Leser-Resonanz-Analyse 2021
Verbreitung nach Branchen (wz 2008) Mein Unternehmen gehdrt zur Branche Meine Position im Betrieb
WZ Empfangergruppe Anteil der ermittelten
Leser (WLK) - Inhaber/GF oder
Planungs- und Ingenieurbiiros p 26
fiir StraBenbau/StraBen- _ 35 Vorstan
% Projektion anlagen Unternehmen
der Privat-
Leitender Angestellter 10 wirtschaft
74.20  Architektur- und 35 1.158 50 %
Ingenieurbiiros Straen- und Verkehrs-
verwaltung auf Kommunal-, _ 31
: . Landes- oder Bundesebene Angesteller 15
75.13.0  Wirtschaftsforde-
rung, -ordnung 31 1.025
und -aufsicht Unternehmen der
Verkehrsleittechnik, . P
Diverse Unternehmen der S;?Eg:ﬁg;f:;%”;ﬁ’ o
Verkehrstechnik, ’ Jeiginaty 25
StraB 6 Leitungsebene Verwaltung/
traflenaus- 18 59 Eigenbetrieb
stattung, StraBen- 50 %
betrieb etc. Tatig in der Sach- 25
Hochschule/Forschung 17 bearbeitungsebene
80.30  Hochschulen 17 562

Projektion auf 3.309 Exemplare (tvA)

- Unsere Leser bewerten den konkreten
beruflichen Nutzen mit einer
Durchschnittsnote von ,,gut*

« 87 % lesen jede oder fast jede Ausgabe

Mehrfachnennungen méglich

Seiten auf

Quelle: Leser-Resonanz-Analyse - Kirschbaum Verlag | Kontakt: p.strohbach@kirschbaum.de

3 Organ der FGSV, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

- Andere Branchentitel spielen kaum eine Rolle
« Net-Promoter-Score 7,92
+ 79 % der Leser schlagen alle bzw. fast alle

Prozent

« Durchschnittliche Lesedauer von 46 Minuten

- Im Vergleich mit anderen Medienformaten
nutzen 83 % StraBlenverkehrstechnik als
zentrale Informationsquelle

Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Marktforschung — was Leser (Entscheidungstrager) sagen!

NUTZUNG VON INFORMATIONSQUELLEN
DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT

UND VERWALTUNG

Eine oder mehrere Facheegscheiffen, de sich
mit; benaflich relevanten Inhalten an Sip wenden
[Print cxler E-Paper)

Cxgitale* Angebote von Fachmedien

Werarstaltungen wie Kongresse,
Tagungen, Seminare

Degitale* Anpebote von Untermehmen
Digitale Versnataltunpen wie Konfereraen,
‘Webinare, E-Learming

Eirw oder mahreng Fachmassen im
In- cder Ausland

AuBendienstbevsche, dlso Vertreter, die Se aus
benflichen Grinden am Arbeitsplatz besuchen

A thrgn Arbensplatr wraufgefordert zugesandie
wnd persdnlich an Sie adressierte Dinektwerbung,
also Werbebeiefe oder Prospekie

Kundenzeitschnften von Untermehmen

“Webreenen, Socal Mada,
Mewnletber, Appr, Podcanty, Webcasts

Angaben in %

17, 615

58,0

E = E u
I L
=

A

=]

124 515
Angaben in'%
W repelmalipe Hutbeng

W repelmalipe oder pelegentliche Ruttung

Top 3 von 6er-Skala C1 = stimme voll und ganz zu, 6 = stimme iiberhaupt nicht zu),
N = 469 Interviews in 2019, LAE Entscheider Panel,
Grundgesamtheit: 2,9 Mio. Entscheidungstrager in Wirtschaft und Verwaltung

Mediadaten 2025

REGELMASSIGE NUTZUNG VON INFORMATIONSQUELLEN

DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT

UND VERWALTUNG (NACH ALTER)

Eirwr oder mehnene Fachawitscheifuen, die sich
mit beruflich relevanten Inhalten an Sk wenden
(Frint oder E-Paper)

Digtale* Angebate von Fachmedien
Weranitalturgen wie Kongrisse,
Tagungen, Seminare

Degitale Veranstaltungen wie Konferenzen,
Webinare, E-Learning

fufendenstbesuche, also Vertreter, die Sie s
berdlichen Grimden am Adetsplas besuchen

Digitale™ Angabeite von Unternehmen

Eine oder mehrere Fachmassen im

In- odar Austind

Eundpnznitscheiflen von Ustarnabmen

B Ihren Arbeitsplaty unaufgefordert nugesandts
und persorlich an Sie adressierte Dirgkbwarbung,
olsa Werbelriele ader Prospekte

*Webseiten, Socisl Media, Rewsletber, Apps,
Podrasts. Webcats

|

g

i}

&

- |

Aegaben in %
W bbb

e

-]

wb &0 ahre W Cesai

Quelle: LAE 2024 - Sonderauswertung Fachpresse © Verein Deutsche Fachpresse 2024

NUTZUNGSINTENSITAT VON INFORMATIONSQUELLEN
DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT
UND VERWALTUNG

HAUFIGKEIT DER NUTZUNG VON INFORMATIONSQUELLEN
DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT
UND VERWALTUNG

oyt e v ol ng e B e e e T
it Bevuflich relevanten inkulten an Se wenden (ebseiten, Social Medis, Newsletter, Apps, mit beruflich relevanten inhalten an Sie wenden 703
(Print ocder E-Paper) Podcasts, Webcasts) {Print eder E-Paper)
Digitale® Anpebate von Fachmedien TR 00,0
ersnitalungen wie Kergrewse.  [ECEN
Tagungen, Seminary 405
SO Digtate Veranstaltungen wie Kooferenzen.  (EEER
‘Wghinare, E-Loarming: ma
45,2 %03 —
Digitale™ Angebobe von Untermehmen 593
Aullendentbesuche, slio Vertreter, de Sie ss - [IIIIIEER
237 beruftichen Grinden am Arhestsplatz besuchen /6
Eine oder mebwere Fachmessan i [IIEER
Ine coder Aursland e
) 0 ciprantichn |12 |
15 2.0 K ik schriften von Lintemnehmen e
An lheen Arbaitsplaty craufpefordent nugesandes E=R
und persdnlich an Se adressberte Direktwerburng, m
Angisens in % alsa Werbebrisfe oder Prospelas
Regelmallig
Gebegentlch
B Gar eich "Wekaaiten, Social Med, Bagaben in'%
I Kring Anpabe Hesntiar, A Packcasts; B Pegelmadige Notser von Fachasitschesfian rutoen such .

Regelmalige Nuter ven Sigitalen Fachmedien-Angebobes netten auch .

Quelle: LAE 2024 - Sonderauswertung Fachpresse © Verein Deutsche Fachpresse 2024

4 Organ der FGSV, Kdln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de



Straf3en-

verkehrstechnik Mediadaten 2025

Fachzeitschrift | Termin- und Themenplan

. Anzeigen-/
Heft-Nr. Ersctléenl_'r]\iunngs- Druckunter-  Fachbeitrdge Markt und Praxis Messetermine/Veranstaltungen
lagenschluss
Netzplanung Special | StraBenbetriebs- & 13.-14.02.  Kolloguium ,,Kommunales Verkehrswesen“, Kassel (FGSV)
1 13.0125 131224  Verkehrsplanung _ Winterdienst
Ruhender Verkehr Special | Barrierefreie
Verkehrsanlagen
10.02.25 15.01.25 Betriebsdienst Special | DeuSAT - 11. Deutscher 17.-18.02.  Symposium ,Verkehrssicherheit von StraBen®,
DeuSAT Telematik StraBenausstattertag Wuppertal (FGSV)
euSAT - .
2 Ausgi:’fé[;:lﬁsche = StraBenausstattung Special | Larmschutz 19.-20.02.  DeuSAT - 11. Deutscher StraBBenausstattertag, Koln
StraRenausstattertag 11.-12.03.  Kolloquium ,,Luftqualitit an StraBen*, Bergisch Gladbach (FGSV)
13.-14.03.  Larmschutztage, Miinchen
Verkehrssicherheit Special | LED-Verkehrszeichen, 31.03.- Symposium ,Verkehrssicherheit von StraBen”,
17.03.25 17.02.25 Verkehrssteuerung Verkehrseinrichtungen 01.04. Weimar (FGSV)
3 Verkehrsablauf &LlcljtSlgnalanlagen 03.-04.04. Kolloquium ,.Entwdsserung®, Veitshochheim (FGSV)
Special | Intelligentes Verkehrs-
management
Verkehrsmanagement Special | Verkehrsdatenerfassung 14.-15.05. 6. Deutscher Tunnelkongress, Diisseldorf
4 10.04.25 17.03.25 StraBenraumgestaltung & Verkehrsiiberwachung
Verkehrsemissionen Special | Briicken & Tunnel: Praven-
tion, Ausstattung & Betrieb
Umweltschutz Special | Smart Cities & Elektromobilitdt 08.05. FSV Verkehrstag, Wien
5 05.05.25 07.04.25  Verkehrsplanung Special | Baustellensicherheit 08.-09.05. Landschaftstagung, Potsdam (FGSV)
Verkehrssicherheit 21.-22.05. AsphaltstraBentagung, Baden-Baden (FGSV)
Verkehrssteuerung Special | Schutzeinrichtungen 11.-12.06.  polisMOBILITY, Kdln
05.06.25 07.05.25  Tunnelausstattung (Stahl und Beton) 25.-26.06. PARKEN, Wiesbaden
Verkehrsqualitit Special | Verkehrs- & Parkleitsysteme
Kommunale Straien Special | Barrierefreie Verkehrsanlagen
7 09.07.25 10.06.25 Barrierefreie Verkehrsanlagen ~ Special | Fahrbahnmarkierungen
Lichtsignalanlagen
Verkehrsmodelle Special | LED-Verkehrszeichen,
08.08.25 09.07.25  Offentlicher Verkehr Verkehrseinrichtungen &
X Lichtsignalanlagen
Stadt- und Regionalplanung X
Special | Rad- & FuBverkehr
StrafSenausstattung Special | Intelligentes 17.-18.09.  Betonstraentagung, Liibeck (FGSV)
09.09.25 08.08.25 Knotenpunkte Verkehrsmanagement 23.-24.09. Kolloquium ,,StraBenbetrieb*, Karlsruhe (FGSV)
Betriebsdienst Special | StraBenbetriebs- & 29.-30.09. Kolloquium ,,Intelligentes Verkehrsmanagement*,
9 Ausgabe zum Kolloguium Winterdienst Koblenz (FGSV)
StraBenbetrieb 07.-09.10.  INTERGEO, Frankfurt a.M.
Verkehrsablauf Special | Arbeitsschutz & 22.-23.10. KOMMUNALE, Niirberg
08.10.25 09.09.25 Telematik Baustellensicherheit 04.-0711.  A+A, Diisseldorf
Verkehrsmodelle Special | Klin der Straenverkehrs-
technik
Tunnelausstattung Special | Schutzeinrichtungen BIM World, Miinchen
11 07.11.25 08.10.25 Verkehrsmanagement . (Stahl und Bet(?n)
Lichtsignalanlagen Special | Fahrbahnmarkierungen
Finanzierung Special | Briicken & Tunnel: Praven- 13.-15.01.  InfraTech, Essen
Netzplanung tion, Ausstattung & Betrieb ~ 50»¢
08.12.25 07.11.25

12

Nicht motorisierter Verkehr

Special | Larmschutz

Special | InfraTech 2026 -
Fachausstellung

Die Veroffentlichung und Reihenfolge der Themen kann aus redaktionellen Griinden verdandert werden.

Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - Fax-37 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Anzeigen-Preisliste Nr. 55  Giiltig ab 1. Oktober 2024

Mediadaten 2025

A\ ©

Anschnitt-Formate
Breite x Héhe in mm*

Format Satzspiegel-Formate
Breite x Hohe in mm

2/1Seite  iiber Bund 420 x 260 420 x 297
1/1 Seite 185 x 260 210 x 297
3/4 Seite  quer 185 x 189 210 x 192
hoch 138 x 260 152 x 297
2/3Seite  quer 185 x 169 210 x 172
hoch 122 x 260 133 x 297
1/2 Seite  quer 185 x 128 210 x 146
hoch 91 x 260 107 x 297
1/3 Seite  quer 185 x 84 210 x 106
hoch 58 x 260 70 x 297
1/4 Seite  quer 185 x 64 210 x 86
2-spaltig 91 x 128 107 x 146
hoch 44 x 260 60 x 297
1/8 Seite  quer 185 x 32 210 x 54
2-spaltig 91 x 64 107 x 86
hoch 44 x 128 60 x 146
2.US 185 x 260 210 x 297
3.US 185 x 260 210 x 297
4.US 185 x 260 210 x 297
Titelseite 175 x 175

*zuziiglich 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante | tvA: 3.565 Exemplare

1 Zuschlage

Farbe

Normalfarben (ISO-Farben) sind schon bei den
jeweiligen Formaten eingerechnet s. 0.

Alle anderen Farbtone gelten als Sonderfarbe.
Je Sonderfarbe

Format
Anzeigen tiber Bund:
Anzeigen Uber Satzspiegel, angeschnittene Anzeigen:

2 Rabatte

Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

Malstaffel

3-maliges Erscheinen 5%
6-maliges Erscheinen  10%
12-maliges Erscheinen 15% ab 6 Seiten 15%
18-maliges Erscheinen 20% ab 12 Seiten 20%
Technische Kosten werden nicht rabattiert.

Mengenstaffel
ab 2 Seiten 5%
ab 4 Seiten 10%

Mehrjahresauftrige/Kombinationsauftridge auf Anfrage.
Produktanzeigen sowie Stellen- und Gelegenheitsanzeigen werden
jeweils separat rabattiert.

Kombinationen

Bei gleichzeitiger Belegung der Zeitschriften Straflenverkehrstechnik
und Straf3e und Autobahn im Rubrikenteil: 10 % Kombirabatt

(im selben Monat und mit identischer Anzeige).

Alle Preise in € zuzlglich Mehrwertsteuer.
Es gelten die AGB fiir Anzeigen:
https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

6 Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

€900,-

€500,
€380,

Grundpreise Preise

s/w 2-farbig
6.180,~ 7.050,-
3.120,- 3.580,—
2.410,~ 2.890,-
2.080,- 2.610,-
1.570,~ 2.030,-
1.030,- 1.390,-

780,— 1.100,—

410,- 570,~

nur neutrale Abbildung

Preise
3-farbig

7.900,~-
4.050,-

3.420,~

3.110,~-

2.520,-

1.800,—

1.440,~

720,

Preise
4-farbig

8.640,-
4.460,~

3.880,~

3.580,-

3.010,-

2.130,-

1.780,—

890,—

4.610,~
4.500,—
4.810,—
5.150,—

Alle Preise in € zuziiglich Mehrwertsteuer

Es gelten die AGB fiir Anzeigen: https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

3 Rubriken

Stellenangebote, Stellengesuche, Privatanzeigen, Verschiedenes
1-sp. (= 44 mm breit) im 4-spaltigen Heftteil: € 3,90

Millimeterpreis s/w

Millimeterpreis 4-farbig 1-sp. (= 44 mm breit) im 4-spaltigen Heftteil: € 6,50

Spaltenbreiten:
1-sp. = 44 mm breit
2-sp. =91 mm breit

Veroffentlichung von Stellenangeboten auch online.
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 2 Wochen vor Erscheinungstermin.

3-sp. =138 mm breit
4-Sp. = 185 mm breit

Die 0. g. Preise setzen voraus, dass uns eine druckfertige Vorlage (PDF X-3-Datei)

zur Verfiigung gestellt wird. Preise fiir Kreation und Produktion auf Anfrage.

Diese technischen Kosten sind nicht AE- oder rabattfahig.

4 Sonderwerbeformenen

Beilagen

lose eingelegt, maximale GroBe 205 x 290 mm

Preis bis 25 g Gesamtgewicht
Preis bis 50 g Gesamtgewicht
inkl. Postgebiihren

Beilagen werden nicht rabattiert. Eine Teilbelegung ist nach
Postleitzahlen moglich, Mindestauflage 3. 000 Exemplare.

Splittingpauschale

Bei Beilagen im DIN A4-Format wird aufgrund
einer Postverordnung ein Zuschlag berechnet

Beihefter
Beikleber

5 Kontakt

Kirschbaum Verlag GmbH
Siegfriedstrafie 28, 53179 Bonn
Telefon  (0228) 95453-26, -23
E-Mail  anzeigen@kirschbaum.de

6 Zahlungsbedingungen

Bankverbindung
Postbank Kéln

IBAN DE 22 37010050 0227 6205 05 BIC PBNKDEFFXXX

pro Tsd. € 395,—
pro Tsd. €520,—

€310,-

pro Tsd. € 30,—

Preis auf Anfrage
Preis auf Anfrage

Zahlung innerhalb von 21 Tagen nach Rechnungserhalt netto ohne Abzug;

bei Bankeinzug bis zum Erscheinungstermin 2% Skonto.

USt-Ident-Nr. DE 122272691

Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Fachzeitschrift | Formate und technische Daten

Mediadaten 2025

O

Anzeigen-Preisliste Nr. 55  Giiltig ab 1. Oktober 2024

Straflen
verkehrstechnid

[ S
Titelseite 1/1 Seite 3/4 Seite quer 3/4 Seite hoch
Format 175 mm x 175 mm im Anschnitt 210 mm x 297 mm* im Anschnitt im Anschnitt
4C€5.150,- im Satzspiegel 185 mm x 260 mm 210 mm x 192 mm* 152 mm x 297 mm*

s/wab € 3.120,—

im Satzspiegel
185 mm x 189 mm
s/wab € 2.410,—

im Satzspiegel
138 mm x 260 mm
s/wab € 2.410,~

2/3 Seite hoch

im Anschnitt 133 mm x 297 mm*
im Satzspiegel 122 mm x 260 mm
s/w ab € 2.080,—-

2/3 Seite quer

s/w ab € 2.080,—-

*Im Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante | Alle Preise zzgl. MwSt.

im Anschnitt 210 mm x 172 mm*
im Satzspiegel 185 mm x 169 mm

1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
im Anschnitt im Anschnitt
107 mm x 297 mm* 210 mm x 146 mm*

im Satzspiegel
91 mmx 260 mm
s/wab € 1.570,-

im Satzspiegel
185 mm x128 mm
s/wab € 1.570,-

Fugen richtig anordnen, Risse verm:

T T—

1/3 Seite quer

im Anschnitt

210 mm x 106 mm*
im Satzspiegel

185 mm x 84 mm
s/wab € 1.030,~

1/3 Seite hoch

im Anschnitt 70 mm x 297 mm*
im Satzspiegel 58 mm x 260 mm
s/wab €1.030,—

1/4 Seite hoch

im Anschnitt

60 mm x 297 mm*
im Satzspiegel

44 mmx260 mm
s/wab € 780,-

1/4 Seite quer

im Anschnitt

210 mm x 86 mm*
im Satzspiegel
185 mm x 64 mm
s/wab € 780,-

1/4 Seite 2-spaltig
im Anschnitt

107 mm x 146 mm*
im Satzspiegel

91 mmx128 mm
s/wab € 780,-

* Im Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe je Schnittkante | Alle Preise zzgl. MwSt. | Gerne bieten wir lhnen auf Anfrage auch Sonderwerbeformate an.

Stellenanzeigen | Format- und Preisbeispiele

=] |

M

R
Lo

90 mm/4-spaltig
s/w 1.404,— €
4-farbig 2.340,—- €

55 mm/4-spaltig
s/w 858,— €
4-farbig 1.430,- €

55 mm/2-spaltig
s/w 429, €
4-farbig 715, €

Stellenanzeigen werden auch online verdffentlicht.

Alle Preise zzgl. MwSt.

Organ der FGSV, Kdln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag

150 mm/4-spaltig
s/w 2.340,- €
4-farbig 3.900,- €

150 mm/2-spaltig
s/w 1.170,- €
4-farbig 1.950,- €

90 mm/2-spaltig
s/w 702,- €
4-farbig 1.170,- €

Es gelten die AGB fiir Anzeigen: https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Fachzeitschrift | Formate und technische Daten

1 Zeitschriftenformat

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4
Unbeschnitten: 213 mm breit x 303 mm hoch

2 Satzspiegel

185 mm breit x 260 mm hoch
4 Spalten a 44 mm Breite
3 Spalten a 58 mm Breite

3 Druck- und Bindeverfahren
Offsetdruck (Bogen), Riickstichheftung

4 Dateniibermittlung

E-Mail: anzeigen-druckunterlagen@kirschbaum.de
Bei Riickfragen: +49 (0) 228/95453-23

5 Datenformate

Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-3 Daten Offene Daten (z. B. InDesign,
Quark XPress usw.) sind auch maglich. Mindestens muss die Datei druckfahig
sein, d. h., alle verwendeten Schriften sind einzubetten, Halbtonbilder benétigen
eine Auflésung von 300 dpi, Strichbilder mindestens 600 dpi.

6 Farben

Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2 (PSO), Sonderfarben sind in Absprache
moglich. Zur Konvertierung und Kontrolle des Farbraums (ICC-Color Management)
wird speziell auf die Standard-Offsetprofile der ECl verwiesen (kostenloser Bezug
des Pakets ,,ECI_Offset_2009* bei www.eci.org).

Fachzeitschrift | Beilagen und Werbemittel 4@

Beilagen

Vor Auftragsannahme und -bestdtigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,
notfalls eines Blindmusters, mit Groen- und Gewichtsangabe erforderlich. Beilagen
miissen so gestaltet sein, dass sie als Werbung erkennbar sind und nicht mit dem
Redaktionsteil verwechselt werden kdnnen. Die Platzierung von Beilagen erfolgt den
technischen Moglichkeiten entsprechend.

Beilagenhinweis
Ein Beilagenhinweis wird kostenlos im Anzeigenteil aufgenommen.

Bendtigte Auflage

Druckauflage unterschiedlich, daher bitte stets abfragen. Mindestens 3.600 Exemplare

Anliefertermin
14 Tage vor Erscheinen

Format

Maximal 205 mm breit x 290 mm hoch
Bei Beilagen im DIN A4-Format wird aufgrund einer Postverordnung ein Zuschlag
berechnet.

Technische Angaben

Beilagen werden lose eingelegt. Maximale GroRe 205 x 290 mm. Sie missen aus
einem Stiick bestehen und so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Bearbeitung
entfallt. Erschwernisse bei der Verarbeitung und zusétzliche Arbeiten (z.B. Falzen)
werden gesondert in Rechnung gestellt. Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff
als Papier gedruckt sind, kdnnen nur nach Vorlage eines verbindlichen Musters zur
Priifung der Mdglichkeiten von Verarbeitung und Versand angenommen werden.

Aufgeklebte Werbemittel

Aufgeklebte Werbemittel (Postkarten, Prospekte, Warenproben o.A.) auf Beihef-
tern oder ganzseitigen Anzeigen miissen zusdtzlich zum Trager und den Kosten fiir
die technische Verarbeitung wie Beilagen berechnet werden. Vor Auftragsannahme
und -bestdtigung ist die Vorlage des Anzeigenmotivs mit aufgeklebtem Werbemittel
(Standmuster, notfalls Blindmuster) erforderlich. Warenmuster kénnen nur nach Vor-
lage eines verbindlichen Musters zur Priifung der Méglichkeiten von Verarbeitung und
Versand angenommen werden.

8 Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien
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7 Proof

Farbverbindliches Proof nach ,Medien-
standard Druck* (bvdm). Digital erstellte
Priifdrucke miissen zur Kontrolle der Farb-
verbindlichkeit den FOGRA-Medienkeil ent-
halten, (kostenpflichtig) zu beziehen bei
www.fogra.org. Andrucke miissen einen
offiziellen Druckkontrollstreifen aufweisen.

e ST o

'ﬁ..;."

8 Datenarchivierung

Daten werden archiviert, unverdnderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel e
moglich. Eine Datengarantie wird jedoch O
nicht ibernommen.

Gewahrleistun ¥
’ i Sreigende Bedeutund a\U::\::w
Bei Anlieferung von unvollstdndigen oder “mimﬁ;mn Lichtsgn
abweichenden Daten (Texte, Farben, Ab- 3 T ‘_" -
bildungen) iibernehmen wir keine Haftung =

fiir das Druckergebnis. Dies gilt auch fiir zu-
satzliche Satz- oder Reproarbeiten sowie fiir
die Erstellung fehlerhafter Proofs.

10 Kontakt

Bettina Nubel-Lewalder

Disposition werbliche Medien
(0228)95453-23
b.nuebel-lewalder@kirschbaum.de

Formate

Die Distanz des Aufklebers von den Beschnittkanten der Zeitschrift muss mindestens
10 mm betragen. Fiir Postkarten gelten die Format-Vorschriften der Deutschen Post AG:
Lange von 140 mm bis 235 mm, Breite von 90 mm bis 125 mm. Die Ldnge muss min-
destens das 1,41-Fache der Breite betragen.

Bei aufgeklebten Postkarten oder Warenmustern miissen die Klebekanten parallel
zum Bund und zum Bund hin liegen.

—

Bund
Klebe-
kante

ajuey
-9g3)

pung

-««——FEinsteckrichtung——3»

Beklebung auf der Vorder-
seite eines Druckbogens

Beklebung auf der Riick-
seite eines Druckbogens

Benotigte Auflage

Druckauflage unterschiedlich, daher bitte stets abfragen.

Zur Auflage ist noch ein technischer Zuschuss von 200 Exemplaren erforderlich.
Versandanschrift

johnen-druck GmbH & Co. KG, Warenannahme,
Industriegebiet Bornwiese, 54470 Bernkastel-Kues

Versehen Sie lhre Sendung bitte mit Lieferschein und
Liefervermerk: Straenverkehrstechnik, Heft Nr. ...

Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Fachzeitschrift | Auflagen- und Verbreitungsanalyse & ©

Auflagenkontrolle (Print) 2N

Auﬂagen-Analyse Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt fiir die Zeit
(1. Juli 2023 bis 30. Juni 2024)
Druckauflage: 3.617
Tatsdchlich verbreitete
Auflage (tvA): 3.565  davon Ausland: 260
Verkaufte Auflage: 1.488 davon Ausland: 180
Abonnierte Exemplare: 1.155  davon Mitgliederstiicke: 149

Einzelverkauf: -
Sonstiger Verkauf: 333
Freistiicke: 2.077

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 52

Zusatzlich wird die Fachzeitschrift 387 Lesern entgeltlich rein elektronisch
zur Verfligung gestellt sowie weiteren 3.830 Nutzern im Rahmen von
GroRlizenzen.

Die elektronische Nutzung erfolgt u. a. durch BASt, DEGES, Landesamter
fiir StraBenbau, Die Autobahn GmbH des Bundes, Fernstrasen-Bundesamt
und GroRstadte.

Gesamtanzahl Empfanger pro Ausgabe (Print und rein elektronisch): 7.782

(Stand: August 2024)

Website | Portrait | Anzeigenpreise 4@

1 Webadresse
www.strassenverkehrstechnik-online.de

2 Kurzcharakteristik

Die Online-Plattform www.strassenverkehrstechnik-online.de ist Prasentation
und Informationserganzung zur Fachzeitschrift ,,StraBenverkehrstechnik® und
bietet:

— Aktuelle Meldungen

— Heftarchiv

— Termine und Veranstaltungen.

3 Zielgruppe
Planungs- und Ingenieurbiiros fiir StraRenbau und Stralenanlagen sowie
StraBBen- und Verkehrsverwaltungen auf Kommunal-, Landes- oder Bundes-
ebene. Entscheider in Verwaltung, Wissenschaft und Wirtschaft.

4 Verlag

Kirschbaum Verlag GmbH
Postfach 210209, 53157 Bonn
Telefon: (0228) 95453-0
www.kirschbaum.de

5 Redaktion

Peter Strohbach
p.strohbach@kirschbaum.de

6 Ansprechpartner Online-Werbung

siehe Seite 12

7 Datenanlieferung

Mindestens 5 Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail an b.nuebel-lewalder
@kirschbaum.de. Dateiformate: GIF, JPG, Flash (Shockwave) (max. 75 KB),
keine Scripte. Fordern Sie die speziellen technischen Spezifikationen an.

9 Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien

Verbreitung nach Postleitzonen

1 225 6,8 %
2 258 7.8 %
3 319 9,7 %
4 430 13,0 %
5 520 15,7 %
6 344 10,4 %
7 3N 1,2%
8 310 9,4 %
9 23 7,0 %
0 297 9,0 %

3.305 100,0 %

Kurzfassung der Erhebungsmethode

1.

Methode: Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung
- Totalerhebung

. Grundgesamtheit: tvA Inland 3.305 =100 %
. Stichprobe: Totalerhebung
. Zielpersonen der Untersuchung:

Die in der Datei erfassten persdnlichen Empféanger in Institutionen

. Zeitpunkt der Untersuchung: Juli 2024
. Durchfiihrung der Untersuchung: Kirschbaum Verlag GmbH

Anzeigen-Preisliste Nr. 13 Giiltig ab 1. Oktober 2024

Rabatte

3 Monate —5%
9 Monate- 15%

6 Monate -10%
12 Monate -20%

Zahlungsbedingungen

Zahlung innerhalb von 21 Tagen nach Rechnungserhalt netto ohne Abzug;
bei Bankeinzug bis zum Erscheinungstermin 2% Skonto.
Bankverbindung:

Postbank Kéln IBAN DE 22 37010050 0227 6205 05 BIC PBNKDEFFXXX
USt-ldent-Nr. DE 122272691

Website Fullsize-Banner-Top 600 x 200 px 1Monat: € 690,—

Banner rotierend (max. 3er-Rotation), nach Zufallsprinzip an derselben
Stelle. Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer
Es gelten die AGB fiir Anzeigen: https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Newsletter | Portrait O Anzeigen-Preisliste Nr. 5 Giiltig ab 1. Oktober 2024
1 Name
StraBe und Verkehr heute g
2 Kurzcharakteristik StraBe und Verkehr
StraBBe und Verkehr heute ist als Newsletter des Kirschbaum Verlags das digitale heute
Begleitmedium zu den traditionsreichen Fachzeitschriften Straf3e und Autobahn und
StraBBenverkehrstechnik. Der Fokus des Newsletters liegt auf praktischen und aktu- bviom e i
ellen Informationen aus dem StraRen- und Verkehrswesen. Zudem dient der News- E
letter als Verbreitungskanal fiir jegliche, nutzwertige Content-Formate. gt & o 337 534
3 Zielgruppe B e i i
Ingenieure fiir StraRenbau und Verkehrstechnik, Verkehrsplaner, StraBen- und Ver- Ay s Wl R
kehrsverwaltungen auf Kommunal-, Landes- oder Bundesebene sowie Planungs- Pt topic b i il
und Ingenieurbiiros. Filhrungskréfte und Entscheider in Wirtschaft und Verwaltung, lrmtrmrrttotes g g St e
bei der Auftragsvergabe, in der Ausfithrung und in der Regelwerkserstellung. eyl St nw
g g~ | e v bl e e b
4 Erscheinungsweise e ‘
24 xim Jahr SRR P T S
5 Verlag :;T:,.::.‘:I:.:.-Im-ﬂ.---n..n....-.. 00 ik s P
Kirschbaum Verlag GmbH [y S——
Postfach 2102 09 - 53157 Bonn R

Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn
Telefon: (0228) 95453-0

E-Mail: info@kirschbaum.de %Hﬁﬁﬁgﬂﬁ
www.kirschbaum.de

Ansprechpartner:

Peter Strohbach (verantwortlich)
p.strohbach@kirschbaum.de
Telefon: (0228) 95453-47

Bettina Niibel-Lewalder

b.nuebel-lewalder@kirschbaum.de
Telefon: (0228) 95453-23

Newsletter | Nutzungsdaten

1 Empfanger
Ingenieure fiir StraBenbau und Verkehrstechnik, Verkehrsplaner, Straen- und Ver-
kehrsverwaltungen auf Kommunal-, Landes- oder Bundesebene sowie Planungs-
und Ingenieurbiiros. Filhrungskréfte und Entscheider in Wirtschaft und Verwaltung,
bei der Auftragsvergabe, in der Ausfiihrung und in der Regelwerkserstellung.

2 Verbreitung

6.693 Empfanger (Stand: 1.9.202
pfénger ( ? 4 GEMEINSAM DIE INFRASTRUKTUR

VON MORGEN GESTALTEN

[ T

IR

Newsletter Erscheinungstermin Buchungschluss Newsletter Erscheinungstermin Buchungschluss
1 16.01.25 09.01.25 13 03.07.25 26.06.25
2 30.01.25 23.01.25 14 17.07.25 10.07.25
3 13.02.25 06.02.25 15 31.07.25 24.07.25
4 27.02.25 20.02.25 16 28.08.25 21.08.25
5 13.03.25 06.03.25 17 11.09.25 04.09.25
6 27.03.25 20.03.25 18 25.09.25 18.09.25
7 10.04.25 03.04.25 19 09.10.25 02.10.25
8 24.04.25 16.04.25 20 23.10.25 16.10.25
9 08.05.25 30.04.25 2 06.11.25 30.10.25
10 22.05.25 15.05.25 22 20.11.25 13.11.25
M 05.06.25 28.05.25 23 04.12.25 27.11.25
12 18.06.25 11.06.54 24 18.12.25 11.12.25

10 Organ der FGSY, Koln - BSVI, Miinchen - FSV, Wien Kirschbaum Verlag GmbH - Siegfriedstr. 28 - 53179 Bonn - Tel. (02 28) 9 54 53-0 - anzeigen@kirschbaum.de - www.kirschbaum.de
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Newsletter | Formate und Preise O Anzeigen-Preisliste Nr. 5 Giiltig ab 1. Oktober 2024

Formate Preis KpscH
Werbeform in Pixel (B x H) pro Aussendung K
Strale und Verkehr

heute
Newsletter-Banner
Hrewrter A Sreforbeu uvd hrhchrvisges e
Platzierung zwischen ,,Editorial“ und 600 x 200, 995,— o Nt Y il Wikt

der Rubrik ,Aktuelles“ oder innerhalb jpg, max. 70 KB
der Rubrik ,,Aktuelles®.

Textanzeige mit Bild

Die Textanzeigen werden aufgebaut Bild 290 x 150, 845,~ ‘
wie die Meldungen und sind nurin der jpg, max. 70 KB

Rubrik ,,Markt und Praxis“ moglich. c .

Sie enthalten 1 Bild, 1Headline T et B

(max. 50 Zeichen, inkl. Leerzeichen) und
den Teasertext (max. 200 Zeichen,

inkl. Leerzeichen) mit Verlinkung auf
lhre Wunsch-URL

Bild-Text-Platzierung links oder rechts. Newsletter-Banner
Textanzeigen werden vom Verlag gesetzt.

Adchuedles

i ‘ Marbobahnens A 1, A B ened A 553
X fmierhantlany

Standalone-Newsletter Newsletter-Banner

Belegen Sie unseren Newsletter exklusiv!

e Stellen Sie z. B. Ihr neues Produkt mit Insgesamt 2.795,—
all seinen Vorziigen vor oder laden Sie max. 3.000
zu einer Konferenz oder Webinar ein. Zeichen in

. . o max. 3 Beitrdgen
o Alleinstellung im Newsletter, individuell

- il 200 s ik WP 1
und effizient bt i s
B e ]

o Verlinkung lhrer Inhalte ausschliefilich m———

auf lhre Landingpage

e Videoeinbau moglich

e Versandtermin nach Absprache

e Achtung: Limitierte Verfiigbarkeit von
12 Stand-Alone-Newslettern pro Jahr.
Ein gebuchter Erscheinungstermin kann

. M by vt W0 1oy Lasmwieg o
nur nach Verfligharkeit verschoben werden.

[T -

o c—

Anderungen in Formaten, Preisen und Empfingerzahl vorbehalten.

Da die Anzahl der Werbepldtze pro Newsletter limitiert ist, empfehlen wir vor der
Buchung die Verfiigharkeit des gewiinschten Platzes zu erfragen. Ihr Text hier Textanzeige mit Bild

Alle Preise in € zuzliglich Mehrwertsteuer.

Es gelten die AGB fiir Anzeigen:
https://www.kirschbaum.de/service-support/agb-1.html

Terpor BTES T IEMAY 50 hes S patem
::I.lll'“lll“

P T e e e b S
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verkehrstechnik

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen

Geltungsbereich

Fiir samtliche Vereinbarungen mit dem Verlag tiber Anzeigen und Fremdbeilagen gelten ausschlieBlich
die nachfolgenden Bedingungen. Zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber wird beim ersten Vertrags-
schluss vereinbart, dass diese Bedingungen auch fiir samtliche Folgegeschéfte — auch solche, die miind-
lich (inshesondere telefonisch) abgeschlossen werden - gelten. Einkaufs- und sonstige Bedingungen des
Auftraggebers gelten nur insoweit, als sie den nachfolgenden Bedingungen nicht widersprechen.

Diese Bedingungen gelten sinngemaf auch fiir Auftrage tiber Beikleber, Beihefter, technische Sonderaus-
fiihrungen sowie elektronische und andere Werbeformen.

Definitionen

»Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag zwi-
schen Verlag und Auftraggeber iiber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, elektronischer
oder anderer Werbemittel (nachfolgend ,Anzeigen“ genannt) von Werbungtreibenden in Medien des
Verlages zum Zweck der Verbreitung.

Ein ,,Abschluss“ ist ein Vertrag tiber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem
Werbungtreibenden gemas Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen
auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Druckunterlagen, Auftragsbearbeitung

Der Auftraggeber ist verpflichtet, die (auch digitalen) Druckunterlagen ordnungsgema und rechtzeitig

vor Schaltungsbeginn entsprechend den technischen und terminlichen Vorgaben des Verlages anzulie-

fern. Eventuelle Nachbearbeitungen gehen vorbehaltlich individueller Vereinbarung zulasten des Auftrag-
gebers. Sollte der Auftraggeber dieser Verpflichtung nicht nachkommen und daher eine Schaltung nicht
moglich sein, bleibt die Zahlungsverpflichtung des Auftraggebers hiervon unberiihrt.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag

mit dem Wort ,,Anzeige“ kenntlich gemacht.

3.3 Die Platzierung der Anzeige wird nach billigem Ermessen und grotmdglicher Beriicksichtigung der In-
teressen des Auftraggebers vorgenommen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

3.4 Fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen

der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen Platzierwiinsche so rechtzeitig beim Verlag ein-

gehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist.

Der Verlag ist in seiner Entscheidung frei, Anzeigen eines Konkurrenten des Auftraggebers zu verdffentli-

chen.

3.6 Druckunterlagen werden durch den Verlag nur auf besondere Anforderung an den Aufraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen
Verbreitung der Anzeige.

4. Veroffentlichung, Ablehnungsbefugnis

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage oder einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-

ses abzulehnen, wenn z. B.

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoft oder

- deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der techni-
schen Form unzumutbar ist.
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und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die aktuelle Preisliste des Verlages zu halten.
Preiséanderungen fiir erteilte Anzeigenauftrage sind wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen
Monat vor Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle
einer Preiserhghung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss schriftlich
innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung iiber die Preiserhdhung ausgeiibt werden.

Rabatte werden auBer bei besonderer Vereinbarung nicht gewahrt fiir Unternehmen, deren Geschafts-
zweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage zu erteilen,
um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber dem Verlag, unbeschadet etwaiger weite-
rer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass zu erstatten (Rabattnachbelastung). Der Auftraggeber hat,
wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsdchlichen Abnahme
von Anzeigen oder anderen Werbemitteln innerhalb eines Jahres-Abschlusses entsprechenden Nachlass.

9. Zahlungsfrist, Verzug

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigen-
schlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

10. Abtretung/Aufrechnung
Die Abtretung der Anspriiche aus dem Anzeigenauftrag bzw. Abschluss bedarf der vorherigen
schriftlichen Zustimmung des Verlags. Der Auftraggeber kann gegeniiber Anspriichen des Verlags
nur dann aufrechnen, wenn die Forderung des Auftraggebers unbestritten oder rechtskraftig festgestellt
ist. Ein Zuriickbehaltungsrecht kann nur dann geltend gemacht werden, wenn der Zahlungsanspruch des
Verlags und der Gegenanspruch des Auftraggebers auf demselben Vertragsverhaltnis beruhen.

11. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann nach MaRgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss {iber mehrere An-
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der
ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Die Auflagenmin-
derung st jedoch nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie bei einer
Garantieauflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H. betragt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 14 bleibt unberiicksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in
der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht
genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ggf. die durchschnittlich tatsachlich ver-
breitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preismin-
derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
io rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten

onnte.
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4.2 Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall
der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung
eines Verbundaufschlages.

Die Alblehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mit-
geteilt.

5. Probeabziige, Chiffrewerbung

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

Bei Chiffrewerbung wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffrewerbung werden
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne je-
doch dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.

6. Anzeigenbeleg
Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

7. Gewdhrleistung

7.1 Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach Maf3gabe der Angaben in den aktuellen Media-daten sowie
in der Auftragsbestatigung tbliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderer Werbemittel im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber
die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt.

7.2 Entspricht die Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auf-
traggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, in dem Ausma8, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn

- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Ge-
botﬁ vorngreu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Glaubigers
steht, oder

- diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismaRigen Kosten moglich wére.

Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige des anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist ver-

streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-

lungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Méangeln der Anzeige ist die

Riickgdngigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

8. Vergiitung

4.

w

8.1 Samtliche Preise in der aktuellen Preisliste des Verlags verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer in gesetzli-
cher Hohe am Tag der Rechnungsstellung. R
8.2 Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorla-

gen hat der Auftraggeber zu tragen.
8.3 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen

12. Rechte Dritter, Nutzungsrechte

12.1 Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen An-
spriichen Dritter und den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

12.2 Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag die fiir die Schaltung der Anzeige nach MaBigabe des Anzeigenauf-
trags erforderlichen Vervielfdltigungs- und Verbreitungsrechte.

13. Haftung

13.1 Der Verlag haftet fiir Schaden des Auftraggebers, die der Verlag, seine gesetzlichen Vertreter, leitenden
Angestellten oder Erfiillungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrldssig herbeigefiihrt haben.

13.2 Der Schadenersatzanspruch ist auf den vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden begrenzt, im Falle
des Verzugs auf 5 % des Auftragswerts. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberiihrt.

13.3 Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren nach Ablauf von 12 Monaten seit ihrer Entstehung,
es sei denn, sie basieren auf einer unerlaubten oder vorsatzlichen Handlung.

13.4 Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung der Ange-
stellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen des Verlags.

13.5 Im Falle eines Uberganges der Zeitschrift auf einen anderen Verlag bedarf die Ubernahme bestehender
Anzeigenauftrage der Zustimmung des Auftraggebers. Sollte die Zeitschrift eingestellt werden, werden
beide Vertragsparteien von ihren Leistungspflichten frei, ohne dass Schadenersatzanspriiche geltend
gemacht werden konnen.

14. Betriebsstorungen
Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrs-
storungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und sonstigen Ereignissen, die der
Verlag nicht zu vertreten hat — sowohl im Betrieb des Verlags als auch in fremden Betrieben, de-
rer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — ist die Haftung fiir Verzug
und Unmoglichkeit ausgeschlossen. In diesen Féllen hat der Verlag Anspruch auf volle Bezah-
lung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der
letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag aus-
geliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhéltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelie-
ferten Auflage steht.

15. Erfiillungsort, Gerichtsstand

15.1 Erfillungsort ist der Sitz des Verlags.

15.2 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6f-
fentlich-rechtlichen Sondervermagen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags. Soweit Anspriiche
des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

15.3 Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss sei-
nen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Ge-
richtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.
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